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Kurzbeschreibung

Liebes Land ist die Zeitschrift fiir Menschen,

- die das Land lieben

- die im Einklang mit der Natur leben

- die alte Werte schatzen

- die ihr Leben bewusster in die Hand nehmen
- die mit allen Sinnen genieBen

Liebes Land gibt Antwort auf viele Fragen: Wie wird mein
Garten praktischer und schéner? Welche Krauter helfen heilen?
Wann niitzt Uberliefertes Wissen? Wie hole ich die Natur ins
Haus? Welche guten Rezepte kannte GroBmutter?

Liebes Land bietet praktische Ratgeber-Artikel fiir alles rund
um Garten, Wohnen, Haus und Kiiche. Rezepte fiir jedes Kénnen
und alle Gelegenheiten. Spannende Portraits von Menschen, die
noch ein altes Handwerk beherrschen. Aufregende Experimente
flr Kinder. Geschichten (iber die lustigen Seiten des Landlebens.
Berichte iiber vergessene Brauche und Traditionen.

Liebws Land entfiihrt in die Natur mit faszinierenden Fotos
und Uberraschenden Geschichten.

Liebes Land erfiillt das Bediirfnis nach Behaglichkeit und
Harmonie.

Liebes Land

Copy-Preis:
4,- Euro

Erscheinungsweise:
monatlich

Heftformat:
230 x 297 mm

Verlag:
Hannes Scholten Verlag GmbH & Co. KG
Olgastrale 86, 70180 Stuttgart




Liebes Land

Formatanzeigen und Preise

Die Satzspiegelformate sind griin,
die Anschnittformate grau dargestellt.
T Nochlssse
Satzspiegelformate griin bei Abnahme innerhalb 12 Monaten
" Anschnittformate grau slw 2-farbig  3-farbig  4-farbig Mengenstaffel
;2(3) X %g% o Breite Hohe nur fiir Format-Anzeigen!
. ab 2 Seiten 5 %
171 Seite ab 4 Seiten  10%
193 mm 252 mm 6500,- Euro ab 6  Seiten 15 %
230 mm 297 mm ab 12 Seiten 20 %
3/4 hoch Malstaffel
143 mm 252 mm 4880,- Euro 3-5 ScEa:tungen 5%
6-11  Schaltungen 10 %
T T | o 12 Schaltungen 15 %
157 x297 mm 230 x 222 mm 3/4 quer .
193 mm 189 mm Zahlungsbedingungen
230 mm 222 mm 3 % Skonto bei Vorauszahlung oder Bankeinzugs-
ermdchtigung. 2 % Skonto bei Zahlung innerhalb
2/3 hoch von 8 Tagen nach Rechnungsdatum. 20 Tage rein
122 mm 252 mm 4340,- Euro netto. Sofern alte Rechnungen offenstehen, wird
138 mm 297 mm kein Skonto eingeraumt. Bei Zahlungsverzug oder
Stundung werden Zinsen von 2 % Uber dem jeweils
123 thOSCthm 12£ :‘;’gmm 125 rg:er 169 giiltigen Basiszinssatz sowie Einziehungskosten

berechnet. Auslandsauftrage bei Neukunden nur
230 mm 198 mm gegen Vorkasse.

138 x297 mm 230 x 198 mm

12 hoch Nachbelastungen und Gutschriften werden nach
der tatsachlich abgenommenen Menge am Ende
92 mm 252:mm 3250, Euro des Auftragsjahres abgerechnet.
106 mm 297 mm
- 1/2 quer
1/2 hoch  1/2 quer 193 mm 126 mm
92 x252 mm 193 x 126 mm 230 mm 148 mm
106 x 297 mm 230 x 148 mm
1/3 hoch .
61 mm 252 mm 2170,- Euro Technische Daten
75 mm 297 mm Formatanzeigen
1/3 quer Euro-Skala. Sonderfarben oder Farbténe, die durch
- 193 mm 84 mm den Zusammendruck von Farben der verwendeten
13 hoch  1/3 quer 230 mm 99 mm Skala nicht erreicht werden kdnnen, bediirfen beson-
61x252 mm 193 x 84 mm derer Vereinbarung. Der Verlag behalt sich vor, auf-
75x297 mm 230 x 99 mm 1/4 hoch grund technischer Erfordernisse Schmuckfarben auch
45 mm 252 mm 1630,- Euro aus der Vierfarbskala aufzubauen. Geringe Tonwert-
59 mm 297 mm abweichungen sind im Toleranzbereich des Offset-
1/4 quer drucks bggrﬁndet. Der eventuelle V_erzicht auf eine
193 mm 63 mm Farbe bei der Anlage von Farbanzeigen ist ohne
Einfluss auf die Berechnung der Anzeigen. Bei Farb-
- 230 mm /4 mm satzen ohne Farbskala wird fiir den Druckausfall
1/4 hoch  1/4 quer 1/4 2-spaltig keine Garantie ibernommen.
gg i %3% m gg i %31 m 92 mm 126 mm Angeschnittene Anzeigen, Bunddurchdruck:
106 mm 146 mm Bei Anzeigen mit Anschnitt miissen werbewichtige
1/8 hoch Texte oder Bilder, die nicht angeschnitten werden
I 45 mm 126 mm 820,- Euro sollen, einen Abstand von mindestens 10 mm zum
Beschnitt haben.
1/8 quer
- . 92 mm 63 mm Beschnittzugabe:
Allseitig je 5 mm iber Heftformat.
1/8 hoch  1/4 2-spalt.
45x126 mm 92 x 126 mm Druckverfahren:
106 x 146 mm Rollenoffset.
1/8 quer
92 x 63 mm Digitale Druckunterlagen:
Siehe Seite 4.
Mittlervergiitung:

15 % (auch Ausland) bei eingetragenen
Agenturen. Anlieferung druckfertiger
Anzeigenvorlagen wird vorausgesetzt.

Preise:
Alle Preise zzgl. gesetzl. Mehrwertsteuer.



Millimeteranzeigen & Preise im Marktplatz

Millimeterpreis bei 47 mm Spaltenbreite

schwarzweil € 2,10 pro mm
2-farbig € 3,00 pro mm
3-farbig € 3,60 pro mm
4-farbig € 4,10 pro mm

(alle Zusatzfarben nach Euro-Skala)
Alle Preise zzgl. gesetzl. Mehrwertsteuer.

Spaltenbreiten

1-spaltig = 47 mm
2-spaltig = 99 mm
3-spaltig = 151 mm
4-spaltig = 203 mm

Mindestabdruckhéhe = 15 mm

Nachlasse

Das Auftragsjahr beginnt mit der ersten Schaltung
und dauert 12 Monate. Es ist also nicht identisch
mit dem Kalenderjahr. Fiir mehrmalige Schal-
tungen von Millimeteranzeigen innerhalb des
individuellen Auftragsjahrs (= 12 Monate) werden
Nachlésse nach folgender Malstaffel gewahrt.

3- 5 Schaltungen 5 %
6-11  Schaltungen 10 %
ab 12 Schaltungen 15 %

Nachbelastungen und Gutschriften werden nach
der tatsachlich abgenommenen Anzeigenmenge
am Ende des Auftragsjahrs abgerechnet.

Favoriten-Anzeigen

Favoriten-Anzeigen haben ein einheitliches Format von 61 mm Breite und 125 mm Hohe.
Sie stehen im Marktplatz neben- oder iibereinander. Sie erwecken besondere Aufmerksamkeit,

da sie breiter als die Millimeter-Anzeigen sind.

So errechnen Sie den Preis
Preis pro mm x Héhe der Anzeige x
Anzahl der Spalten

Beispiel

Millimeter = € 2,10
x50mm = € 105,
x 2 Spalten = € 210,-

Rabatte nach der Malstaffel

Zwolfmalige Schaltung dieser Anzeige (auch
mit abgeandertem Text) fiihrt zu einem Rabatt
von 15 % nach der Malstaffel. Bei Vorauskasse
oder Bankeinzug des Rechnungsbetrags werden
zusatzlich 3 % Skonto gewahrt.

Unser Service

Wir gestalten kostenlos Ihre Anzeige, wenn
Sie uns Ihre Wiinsche mitteilen und uns einen
Text (falls erwiinscht mit lhrem Firmenzeichen
und Foto) schicken.

Fotos fiir lhre Anzeige

Foto-Dateien miissen professionell erstellt
worden sein (JPG- oder TIF-Format mit einer
Auflésung von 300 dpi bei AbbildungsgroBe).
Von geeigneten Dias oder Papierfotos kann ein
Scan erstellt werden. Ungeeignet sind Polaroid-
Fotos. Die Verwendung von bereits gedruckten
Bildern (zum Beispiel aus einem Prospekt) ist
wegen der drastischen Qualitatsverschlechterung
nicht moglich.

s/w
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Zahlungsbedingungen

3 % Skonto bei Vorauskasse oder Bankeinzugs-
erméchtigung. 2 % Skonto bei Zahlung innerhalb
von 8 Tagen nach Rechnungsdatum. 20 Tage

rein netto. Sofern alte Rechnungen offenstehen,
wird kein Skonto eingerdumt. Bei Zahlungsverzug
oder Stundung werden Zinsen in Hohe von 2 %
tiber dem jeweils giiltigen Basiszinssatz sowie
Einziehungskosten berechnet. Auslandsauftrage
bei Neukunden nur gegen Vorkasse.

Mittlervergiitung

Mittlervergiitung 15 % (auch Ausland) nur
bei eingetragenen Agenturen und Anlieferung
druckfertiger Anzeigenvorlagen.

Preise

2¢, 3¢ oder 4c

350,- Euro | 690,- Euro

Bei mehrfacher Schaltung werden Nachlésse
nach der Malstaffel gewahrt.

Anzeigen per ISDN oder E-Mail

Diese Regeln miissen Sie beachten:

Bitte faxen Sie unbedingt das endgiiltige Anzeigen-
motiv in 1:1-Gr6Be mit Angabe des Dateinamens
und der gewahlten Ubertragungsart an den Verlag.
Bei Farbanzeigen bendtigen wir zu lhrer Sicherheit
einen von den gelieferten Daten erstellten, verbind-
lichen Farbausdruck im 1:1-Format per Post!

Magliche Dateiformate:

1. PDF-Dateien ab der Version 1.2 (Acrobat 3) oder
hoher, unsepariert, ausschlieBlich mit dem Distiller
(HighEnd-Einstellungen!) erzeugt.

2. Postscript (eps). Alle Schriften, Logos,
Bilder etc. miissen in der Datei eingebunden sein.
Keine jpg-Komprimierung verwenden!

Auflésung Bildbestandteile:
300 dpi, Linework LW 1200 dpi

Farben:
Alle Daten miissen zwingend im
CMYK-Modus geliefert werden.

Uberfiillungen:

Werden nicht automatisch ausgefiihrt, sondern
sind in der jeweiligen Software vom Kunden
anzulegen.

Biroprogramme wie WORD, EXCEL etc. kénnen
nicht verarbeitet werden. Bei Anlieferung von
anderen Druckunterlagen (z.B. andere Formen
von Datensatzen, Filme) behalten wir uns die
Berechnung fiir die Anfertigung von PDF-Daten
vor.

Datentrager:
CD-ROM oder DVD.

Die Fax-Nummer:
(0711) 210 80-801

Ubertragung per E-Mail:
anzeigen@liebes-land.de

FTP-Server:
Dateniibertragung auch per
FTP-Server mdglich.

Details auf Anfrage



Sonderinsertionen

Beilagen

Beilagen sind Drucksachen, Prospekte

oder Broschiiren, die lose in die Zeitschrift
eingelegt werden. Beilagen miissen fiir die
maschinelle Verarbeitung geeignet sein. Vor-
lage von je 5 Mustern bei Auftragserteilung
erforderlich.

Beihefter

Beihefter haben Ublicherweise das gleiche
Format wie die Zeitschrift. Beihefter miissen fiir
die maschinelle Verarbeitung geeignet sein.
Vorlage von je 5 Mustern bei Auftragserteilung
erforderlich.

Technische Daten

Technische Daten Auf Anfrage.

Mindestauflage: ~ 50.000 Exemplare

Mindestformat: 105 x 148 mm (DIN A6)

Hochstformat: 210 x 270 mm

Preise Preise

Preise je angefangene 1000 Exemplare: Preis je angefangene 1000 Exemplare:

ohne ohne

Gewicht Abonnenten Abonnenten Gewicht Abonnenten Abonnenten
bis20g | € 55,- € 70,- bis12g | € 45,- € 58,-
je weitere | € 5,- €5, bis25g9 | € 52,- € 69,
> 9 Andere Gewichte auf Anfrage.

Héhere Einzelgewichte auf Anfrage.
Alle Preise zzgl. gesetzl. Mehrwertsteuer.
Keine Nachlasse.

Alle Preise zzgl. gesetzl. Mehrwertsteuer.
Keine Nachlasse.

Anlieferungstermine fiir Beilagen, Beihefter oder Beikleber

Alle Informationen (iber Termine, Verarbeitungstechnik, Belegungsméglichkeiten und
rechtliche Vorschriften zu Beilagen, Beiheftern und Beiklebern

unter Telefon (08341) 87 14 01.
Mittlervergiitung Mittlervergiitung 15 % (auch Ausland) nur bei eingetragenen
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Beikleber

Beikleber werden auf einer Basisanzeige so geklebt,
dass sie von Interessenten miihelos abgeldst und
verwendet werden konnen. Sie sind nur an be-
stimmten Stellen der Zeitschrift mdglich und miissen
fir eine maschinelle Verarbeitung geeignet sein.
Vorlage von je 5 Mustern bei Auftragserteilung er-
forderlich. Weitere Einzelheiten, technische Voraus-
setzungen, rechtliche Vorschriften etc. auf Anfrage.

Technische Daten
Trageranzeige Mindestformat 1/1 Seite.
Preis siehe Preisliste Seite 3.

Preise des Beiklebers
Preis je angefangene 1000 Exemplare:

ohne
Gewicht Abonnenten Abonnenten
Postkarte € 35,- € 54,-
Booklet bis 20 g | € 50,- € 69,
CD/DVD bis 20 g | € 65,- € 84,-
Warenproben € 70,- € 89,-
bis 25 g

Alle Preise zzgl. gesetzl. Mehrwertsteuer.
Keine Nachlasse.

Agenturen.
Schlusstermine
Heft-Nr.  Anzeigenschluss, Druckunterlagenschluss* Erstverkaufstag
zugleich Ricktrittstermin Anlieferung im Verlag des Hefts am Kiosk
01/2010 Dienstag 17.11.2009 Mittwoch ~ 25.11.2009 Mittwoch  16.12.2009
02/2010 | Dienstag 15.12.2009 Mittwoch ~ 23.12.2009 | Mittwoch 20.01.2010
03/2010 | Dienstag 19.01.2010 Mittwoch  27.01.2010 | Mittwoch 17.02.2010 |  Letzter Termin, zu dem lhre druckfertige
- - - Anzeigenvorlage (belichtungsfertige
04/2010 | Dienstag  23.02.2010 Mittwoch  03.03.2010 | Mittwoch  24.03.2010 | patej inklusive Farbausdruck) im Verlag in
05/2010 | Freitag 19.03.2010 Montag 29.03.2010 | Mittwoch 21.04.2010 | Stuttgart eingetroffen sein muss.
06/2010 | Montag  19.04.2010 Dienstag ~ 27.04.2010 | Mittwoch 19.05.2010 | Drei Arbeitstage friher fiir die Anlieferung
0772010 | Freitag  21.052010 | Dienstag  01.06.2010 | Mittwoch 23.06.2010 | 'on Beilagen/Beiheftern an die Druckerei.
Anlieferungs-Adresse auf Anfrage.
08/2010 Dienstag  22.06.2010 Mittwoch ~ 30.06.2010 Mittwoch  21.07.2010 . . . . .
Funf Arbeitstage friiher fiir Vorlagen, die
09/2010 Dienstag  20.07.2010 Mittwoch ~ 28.07.2010 Mittwoch  18.08.2010 vom Verlag noch gestaltet und angefertigt
10/2010 | Dienstag 24.08.2010 Mittwoch ~ 01.09.2010 | Mittwoch 22.09.2010 | Werden miissen.
11/2010 Dienstag  21.09.2010 Mittwoch ~ 29.09.2010 Mittwoch  20.10.2010
12/2010 Montag  18.10.2010 Dienstag 26.10.2010 Mittwoch  17.11.2010 ** Voraussichtlicher Termin fiir das
012011** | Dienstag 16.11.2010 | Mittwoch 24112010 | Mittwoch _15.12.2010 |  Srste Hett des Jahves 2011, Anderung




Geschaftsbedingungen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen
Geschéftsbedingungen ist der Vertrag tber die Veroffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder
sonstigen Inserenten einer Druckschrift zum Zweck der Verbrei-
tung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
raumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige inner-
halb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht
wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb
der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch

lber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewéhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risiko-
bereich des Verlags beruht.

5. Betr. Textteilanzeigen. Unzutreffend.

6. Fiir die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet,
es sei denn, dass der Auftraggeber die Gilltigkeit des Auftrags
ausdriicklich davon abhéngig gemacht hat. Bei rubrizierten
Anzeigen gewahrleistet der Verlag den Abdruck in der jeweili-
gen Rubrik, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung
bedarf.

7.1. Absatz betr. Textteilanzeigen. Unzutreffend.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, rechtsverbindlich bestatigte An-
zeigen- und Beilagenauftrage sowie einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behordliche Bestimmungen verst6Bt oder deren
Veréffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch
fir Auftrage, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden.

Beilagen- oder Beihefterauftrége sind fiir den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters — bis spatestens 1 Woche vor jeweiligem
Anzeigenschlusstermin — und dessen Billigung bindend.

Beilagen oder Beihefter, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden
nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen/Beihefter ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich
Ersatz an. Der Verlag gewéhrleistet die fiir den belegten Titel
tibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunter-
lagen gegebenen Mdglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Er-
satzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hier-
fiir gestellte angemessene Nachfrist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéangigmachung
des Auftrags.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung
sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlos-
sen. Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren
Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige oder Beilage
zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahr-
lassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und sei-
nes Erfiillungsgehilfen.

Eine Haftung des Verlags fiir Schaden wegen des Fehlens zu-
gesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt.

Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber
hinaus auch nicht fiir grobe Fahrléssigkeiten von Erfiillungs-
gehilfen; in den dbrigen Féllen ist gegeniiber Kaufleuten die
Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit auf den voraussehbaren
Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts
beschrénkt. Reklamationen miissen — auBer bei nicht offen-
sichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch gelie-
fert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Richtig-
keit der zuriickgesandten Probeabzlige. Der Verlag beriicksich-
tigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Uber-
sendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.
12. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird
die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhéhe der
Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird

die Rechnung sofort, méglichst aber vierzehn Tage nach Ver-
offentlichung der Anzeige, iibersandt. Die Rechnung ist inner-
halb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im ein-
zelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-
einbart ist. Etwaige Nachldsse fir vorzeitige Zahlung werden
nach der Preisliste gewahrt. Erfolgt beim Bankeinzugsverfahren
eine Riickbelastung an den Verlag, die der Kunde zu vertreten
hat, so hat der Kunde die entstehenden Kosten zu tragen.
Bruttorechnungsbetrag und Kosten sind sofort fallig.
Skontobetrage verfallen.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hohe
von 2 v. H. Gber dem jeweils giiltigen Basiszinssatz sowie Ein-
ziehungskosten berechnet. Dem Kunden bleibt der Nachweis
eines geringeren Verzugsschadens vorbehalten. Der Verlag kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auf-
trages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Ver-
lag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf
ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszah-
lung des Betrags und von dem Ausgleich offenstehender Rech-
nungsbetrage abhangig zu machen.
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15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen
Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Beschei-
nigung des Verlags iiber die Veréffentlichung und Verbreitung
der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen
(Datensétze) sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausfiihrungen tragt der Auftraggeber.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss
liber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn die durchschnittliche Auflage des
Kalenderjahres, fiir das die Preisliste giiltig ist, diejenige des
vorherigen Kalenderjahres unterschreitet. MaBgeblich ist bei
IVW-gepriiften Titeln die verkaufte Auflage laut IVW, sonst

die an deren Stelle vom Verlag genannte Auflage.

Der Jahresdurchschnitt wird aus den Quartalsdurchschnittsauf-
lagen errechnet. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigender Mangel, wenn und soweit sie
bei einer Auflage bis zu  50.000 Exemplaren 25 v.H.

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 20 v.H.

bei einer Auflage iiber 100.000 Exemplaren 15 v.H.
lberschreitet.

Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten
konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung
und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibbriefe und Eilbriefe auf
Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weiter-
geleitet. Die Eingdnge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen
aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind,
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag
zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht
eingeraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und
im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe,

die das zuldssige Format DIN A4 liberschreiten, sowie Waren-,
Biicher-, Katalogsendungen und Péckchen sind von der
Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegen-
genommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann
dennoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass
der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten
ibernimmt. Achtung: Massensendungen per Brief, Fax oder

E-Mail werden im Interesse der Chiffre-Kunden nicht weiter-
geleitet.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung
an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewah-
rung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

20. Erfallungsort ist der Sitz des Verlags. Gerichtsstand ist,
soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz
des Verlags. Fir den Fall, dass der Wohnsitz oder gewdhnliche
Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt ist, sowie fiir den Fall, dass der Auftraggeber nach
Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewéhnlichen Aufent-
halt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Verlags vereinbart.

weitergegeben werden.

EDV sind auch ohne Unterschrift rechtsverbindlich.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlags

a) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in Angeboten, Vertragen
und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlags zu halten. Die
vom Verlag gewahrte Mittlungsverglitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise

b) Die allgemeinen und die zusatzlichen Geschaftsbedingungen gelten sinngemaB auch
fiir Auftrage tiber Beikleber, Beihefter oder Sonderinsertionen. Jeder Auftrag wird erst nach
schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechtsverbindlich. Auftragshestétigungen tber

halten.

j) Fiir unleserlich geschriebene Anzeigentexte, telefonisch aufgegebene Anzeigen, telefonisch

h) Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet 3 Monate nach Erscheinen der
jeweiligen Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.
i) Die Ubersendung von mehr als 2 Farbvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung von
Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe
kénnen Auswirkungen auf Platzierung und Druckqualitat verursachen und schlieBen spétere
Reklamationen aus. Der Verlag muss sich die Berechnung entstehender Mehrkosten vorbe-

¢) Bei Anderung der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch fiir laufende
Auftrage — sofern keine anderslautende, schriftliche Vereinbarung getroffen wurde — mit
dem Einfihrungstermin des neuen Tarifs in Kraft.

d) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden
dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungeniigendem
Abdruck keine Anspriiche.

e) Wird fiir konzernangehorige Firmen die gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist

die schriftliche Bestatigung einer Kapitalbeteiligung von mehr als 50 % erforderlich.

f) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulssig-
keit der fiir die Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen oder Daten. Dem
Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der
Ausfiihrung des Auftrags, auch wenn er storniert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen.
Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie
Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Erscheinen stornierte Anzeigen, so stehen auch dem
Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu.

Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigenunterlagen die geschafts-
libliche Sorgfalt an, haftet aber nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt oder
getduscht wird.

g) Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch héhere Gewalt (z.B. Arbeitskampfe, Beschlag-
nahme u. dgl.) hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen,
wenn das Verlagsobjekt mit mindestens 80 % der durchschnittlich verkauften Auflage It.
IVW des vorigen Kalenderjahres ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen
wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhéltnis gekiirzt, in dem die durchschnittlich verkaufte
IVW-Auflage des Vorjahrs steht. Auflagenminderungen aus Griinden von Satz 1 bleiben im
Rahmen von Ziffer 17 der Allgemeinen Geschaftsbedingungen unberiicksichtigt.

erteilte Korrekturen oder verstimmelte Dateniibermittlung wird keine Gewahr fiir die Richtigkeit
der Wiedergabe iibernommen. Anspriiche gegen den Verlag wegen unrichtiger Wiedergabe sind
ausgeschlossen.

k) Auftrage fiir Gelegenheitsanzeigen kdnnen aus zeitlichen Griinden nicht bestatigt werden.

) Abbestellungen von Anzeigen miissen am selben Tag des Anzeigenschlusstermins spatestens
9 Uhr zugegangen sein; andernfalls konnen sie nicht anerkannt werden. Bei bereits abgesetzten
Anzeigen werden die angefallenen Produktionskosten berechnet.

m) Beilagen werden in der Regel maschinell eingelegt. Der Verlag kann fiir liickenlose Einlage
daher nicht garantieren. Bei Abnahme von gelieferten Beilagen kann fiir deren Stiickzahl im
Voraus keine Garantie iibemommen werden, weil ein sofortiges Auszéhlen unmdglich ist.
Lieferscheine werden deshalb unter Vorbehalt unterschrieben.

n) Ist die Herstellung der erforderlichen Druckunterlagen durch Dritte notwendig, so hat der
Auftraggeber die Kosten dafiir zu tragen. Dies wird dem Auftraggeber bei Vertragsabschluss,
spatestens jedoch vor Herstellung der Druckunterlagen mitgeteilt. Fir die Druckunterlagen
gelten die in der Preisliste aufgefiihrten technischen Daten und GréBenangaben. Die Urheber-
rechte an den vom Verlag erstellten Anzeigenentwiirfen, Texten und Signets bleiben beim Ver-
lag. Ist es notwendig, Druckunterlagen durch Dritte herstellen zu lassen, und erstellen diese
den Anzeigentext- oder Signetentwurf, so gehen die Urheberrechte an diesen Dritten (iber. In
beiden Fallen hat der Auftraggeber keinen Anspruch auf Aushéndigung der vom Verlag oder
von Dritten hergestellten Druckunterlagen, Reinzeichnungen und dgl. Bei Verwendung von in
diesem Sinne urheberrechtlich geschiitzten Druckunterlagen durch den Auftraggeber in anderen
als den vom Verlag verlegten Werbetrdgern oder bei Verwendung fiir andere Zwecke werden
dem Auftraggeber die marktiiblichen Kosten fiir einen grafischen Entwurf in Rechnung gestellt.
o) Vertragsdaten jedes Auftraggebers werden per EDV gespeichert und aufgrund der gesetz-
lichen Aufbewahrungsfristen auch tber den Zeitpunkt der Vertragserfiillung hinaus gespeichert.




